
高德户外广告赋能分享



OOH（户外广告）是近几年唯一实现广告收入增长的传统媒体分支市场。

在传统媒体销售总额中，OOH的份额从2010年的7%增长到2018年的10%。从所有媒体销售

来看（传统和数字），OOH的份额保持稳定在6%，电视的份额从41%下降到33%，印刷份额从28%

下降到10%。

OOH 

保持逆势增长

数据出自MAGNA2018年12月版全球广告预测



中国户外广告支出将继续增长， 2019年预计增长

9%，达到278亿人民币（40亿美元）。

数字化推动国内OOH持续增长

数据出自MAGNA2018年12月版全球广告预测

数字户外广告将带动户外广告的增长，增长

20%并达到户外广告总支出的25%。而传统户外

广告点位向数字技术的持续转型也将推动这一增长。



技术革新带动资源价值提升

数据化衍生新的户外广告营销形态

新的投放策略 新的售卖形式 全链路的营销 可评估的效果

场景化的精准投放

媒体分析

线上线下整合投放

……

目标人群精准投放

职住点位投放

行动路线投放

程序化投放

……

线上线下数据打通

线下retargeting

广告后链路观测

……

户外广告效果评估

广告到店效果评估

……



高德

赋能户外广告营销生态赋能

中国最大的LBS服务商，最全的人地关系分析平台

重新定义户外媒体价值，完成全链路场景化影响

监测评估困难

效果无法衡量

移动互联网时代

线上线下断层

传播效果难以追踪

数字资产无法沉淀

用户洞察能力弱

无法精准营销



高德地图



为300,000+ 
移动应用提供位置服务



人地关系
全球LBS服务 多源数据接入

地理画像
群体洞察

移动应用

系统内嵌

芯片集成定位

搜索

导航

路径规划

逆地址编码

…

通过高德LBS服务
建立连接



全链路赋能
户外营销生态

提案支持 精准投放 效果评估资产沉淀

媒体点位客流掌握

媒体点位用户画像

周边商业属性

数据留存累积形成资产

资源价值阐述

媒体对比

TA精准分布

TA人群洞察

基于TA分布的精准投放

基于场景的精准投放

基于线上ID的retargeting投放

户外广告监测报告

广告到店评估



高德赋能户外广告

识人 --- 选媒 --- 定点 --- 提效



识人：精准找到目标人群

喜好
兴趣

行为
特征

位置
属性

人生
阶段

人口
属性

通过大数据对目标人群的行为特征、地理位置、生活方式
圈定位置，广告触达有的放矢。



选媒：选择最适合的媒体形式

观测媒体点位与指定点位受众，分析人流，洞察媒体差异以及价值，

分析媒体触达优势，判断媒介选择。

A媒体人群

B媒体人群



定点：确定投放位置/商圈

构建根据户外广告智能营销体系，制定策略规划，洞察媒体对TA

的触达，基于线下线上地图点位映射确定投放点位。



提效：持续评估与优化效果

人流量监测 到店评估

基于广告投放产生的人群，发现到店概况，

了解广告效果，持续优化

测量每点位的广告触达情况，形成可视化用

户画像，直观掌握每次投放效果



评估优化：形成投放闭环，持续提升效果

到店评估

投放

到店

转化购买

消费人群

lookalike

优化TA

目标

调整点位曝光触达

到店数

购买

到
店
率

转
化
率



高德户外营销

全链路赋能

针对客户的目标人群

了解TA画像属性

掌握TA地域分布

人群洞察

了解自身媒体属性

沉淀形成数据资产

媒体洞察

根据客户TA分布

规划投放的媒体点位

同时根据Campaign目标

调整投放策略

媒介推荐

随时掌握广告触达人数和频次

广告人流量监测

针对广告触达人群后续行为特征

了解到店转化率情况

指导后续广告策略

到店评估

分析不同媒体用户触达情况

查看触达用户画像

了解自身优势

媒体对比



- Thanks -
- Thanks -




