
小程序使用指南 

一份最最全面的小程序推广手册送给大家，助您成为企业赢家。 

1. 发传单地推（传单、海报、易拉宝等） 

线下扫码是小程序最基础的获客方式之一 ，用户通过微信扫小程序码即可打开小

程序。商家可以将小程序码与营销活动相结合，比如发传单、印海报、在店面门口展

示易拉宝等，以利益吸引用户主动扫码进入小程序。 

2. 线下活动推广 

活动推广是营销的重要方式之一。商家可以通过举办一些线下活动来推广自己的

小程序，比如在商场、商业街等人流量多的地方举办活动，比如在店面举办「用小程

序下单送 XXX」等让利活动等。 

3. 抢占小程序名称 

我们微信搜索是小程序一个很重要的入口，甚至在张小龙的计划中，搜索会成为

微信小程序的主要入口，所以这么重要的“地方”我们不能不抢占啊。而且小程序的名

称具有唯一性，一个好用的名字被别人抢注了就没了。所以，尽早注册符合自己的行

业、用户习惯、产品特性的小程序很有必要。 

4. 小程序名称搜索优化 

微信搜索支持关键词模糊匹配与搜索，所以自定义关键字也会影响到小程序的排

名，在设置关键词时，可借鉴百度推广的投放技巧，结合微信指数进行考量，确保关

键词符合微信使用场景。关键词挑选：地域词、品牌词、人群词、产品词、行业词，



且与主营业务相关等。需要注意的是，关键词应尽量选择短词、热词等。建议根据数

据反馈每周进行关键词优化。 

5. 附近的小程序入口 

我们都知道，微信小程序和支付宝小程序都有“附近的小程序”功能，当你的小程

序展示在“附近的小程序”的时候，小程序自动展示给 5 公里范围内的所有微信用户。

还有，针对线下连锁门店，小程序支持 10 个地理位置展示，你想想看，10 个地理位

置，每个半径 5 公里，几乎整个城市都有你的小程序。 

6. 卡券入口 

卡券是微信为线下商家推出的功能之一，在卡券界面中，我们可以点击相应的优

惠券、会员卡等进入相应的小程序。人具有贪小便宜的本性，所以我们在推广小程序

的时候，不妨多送一些优惠券，以提高转化率。 

7. 关联公众号 

公众号是最目前常规推广中涨粉最快、最稳定的一种方式。小程序与公众号关联

后，小程序可以嵌入公众号自定义菜单中，也可以插入推文中，同时在公众号资料页

也有展示。 

8. 公众号内容跳转小程序 

商家可在公众号推文内插入文字、图片、小程序卡片，用户点击直接跳转小程序。

这种方式推广，可以通过符合品牌调性的优质内容引导用户点击小程序，形成“边看便

买”的购物场景，实现内容到购买的转化。所以，如果你没有公众号，可以找一些调性

差不多的公众号，付费关联做点推广，将公众号的粉丝引导到小程序中。 



9. 小程序跳转小程序 

小程序之间的相互跳转，不仅是企业服务的互补和完善，也让企业间的小程序得

到传播，将每个产品线各做一个小程序，绑定在同一个公众号主体上，互相跳转，互

相倒流。像此前大火的成语猜猜猜和猜歌达人，两者就是通过「小程序跳转小程序」

实现了流量共享，两者都进入小程序排行 TOP10。 

10. 模板消息 

模板消息是小程序在微信内部对每个用户生成的推送。内容类可以用它提示更新，

电商类可以用它提示促销或未付款，工具类可以用它提示完成日常目标。每一次推送

都在让用户逐渐形成对小程序的依赖。其实，模板消息最大的好处是唤醒用户，实现

流量召回。 

11. 支付后入口 

消费者使用微信支付付款后，会收到微信支付推送的支付成功通知，点击“进入商

家小程序”，即可进入小程序，形成二次触达。 

12. 传统广告推广 

传统广告可以在一段时间内获得品牌曝光，如果需要进行快速曝光，商户可以在

地铁，人流集中地寻找优质广告位，进行投放，广告上可加入小程序码，引导线下流

量直接扫码转化。 

13. 公众号 profile 页绑定相关小程序 

商户可进行公众号与小程序关联，并将小程序显示在公众号 profile 页。当用户关



注公众号时，就能看到位于显眼位置的“相关小程序”，点击可直接跳转到小程序。 

14. 公众号关联小程序推送信息 

商户在进行公众号关联小程序时，可选择将关联信息推送给公众号粉丝，粉丝将

收到公众号关联小程序通知，点击即可进入关联的小程序。 

15. APP 分享到微信 

将 App 的内容分享到微信时，会自动转为小程序卡片，点击即可进入小程序。比

如：从腾讯视频 app/腾讯视频网站分享视频给微信好友时，好友点击卡片后会直接跳

转到腾讯视频小程序。 

16. 微信群推广输入标题 

商家可在粉丝群内推送小程序，让粉丝自主扩散。可引导粉丝分享，然后凭截图

领取小礼物，逐步将流量引到小程序。 

17. 聊天小程序 

转发在群内的小程序都会存留在聊天小程序中，方便下次打开，针对行业群，可

以将自己的行业小程序放置其中，便于打开和被发现。 

18. 朋友圈小程序码海报 

目前，小程序还不能分享到朋友圈，但朋友圈巨大的“熟人流量”仍然是社交分享

的最佳阵地。而商家可以将标小序小程序码放在设计精美的海报上，分享到朋友圈，

通过吸引人的活动或者设计感的内容进行推广引流。 

19. 拼团等小程序社交营销 



商家可通过拼团、砍价等优惠活动，激发消费者购买欲望，实现快速裂变。基于

社交的营销玩法，能在较短时间内，积累出庞大的精准用户，后期商家可借此进行精

准营销。 

20. 裂变优惠券推广 

顾客完成购买后可获得裂变优惠券，分享给好友，推荐好友购买。商户可通过裂

变优惠券快速获得新客。 

21. 荐客有礼小程序推广 

通过荐客有礼功能，顾客可以通过推荐顾客、会员的形式，获取积分、余额、优

惠券等福利，从而实现商家的社交裂变拓客。如用户推荐成功一名会员，即可获得 1

元余额。 

22. 社交立减金 

通过微信的社交立减金功能，用户在小程序内购物后，会获得“立减金”，将“立减

金”分享给好友/微信群的同时，自己也完成了领取。好友在领取“立减金”后，也可通

过快速入口完成新的交易。通过社交裂变，带来新的流量。 

23. 新媒体软文推广 

借助 KOL 的粉丝号召力推广小程序，不失为新媒体时代的一大主流推广方式。商

家想进行精准性的推广，可以寻找行业内媒体人或 KOL 进行推广传播，如餐饮行业可

寻找美食博主，通过优质的软文广告，获得精准用户。 

24. 异业流量互推 



拥有小程序的商家可以选择相似目标客群，不同产品或服务的商户进行流量互推，

如女装商户可以与美妆商户合作，在线上公众号，微信社群等渠道，互相推广小程序，

实现流量共享。 

25. 线上小程序异业互推 

同样，通过小程序跳转小程序功能，异业合作的商户只需将小程序绑定在同一公

众号上，即可实现小程序间的互相跳转推广。 

26. 线下异业合作 

线下的商家也可选择服务类型互补的商户进行店内互推，如在大型商场内，餐厅

可推送顶楼的电影院小程序，进行引流，而在电影票上也可放上楼下餐厅的小程序优

惠活动，互相倒流，实现共赢。 

27. 公众号底部广告 

通过小程序公众号底部广告，电商商户将构建更多消费场景，加速商业变现。商

户可以将自己的电商小程序投放公众号底部广告，点击广告外层图片直接跳转指定小

程序落地页。 

28. 附近的小程序广告 

附近的小程序打通的线上线下，对于门店来说，附近的小程序广告位将是抢占线

上流量的最佳路径，通过投放附近的小程序广告，可以将自己的小程序展示。 

29. 公众号文中广告 

据统计，微信公众号内容的日总阅读次数已经超过百度的日搜索次数，微信的内



容已成为重要流量入口。“公众号文中广告”出现在文章中间，且广告内容与文章有关

联，容易与粉丝互动，属于服务用户的广告形式，用户更易于接受。 

30. 关键词搜索广告(内测) 

搜索是小程序的关键入口，将内容、服务与用户连接起来，让用户直通服务。通

过关键词搜索广告的投放，线上用户将更容易触达小程序。 

31. 朋友圈广告 

小程序朋友圈广告万众期待已久，通过精准人群定位和朋友圈的传播，可以最大

程度的实现精准推送，朋友之间可以在广告下留言互动，形成品牌的二次热点，而点

击朋友圈广告直达小程序，缩短了转化路径，形成高效转化。 

32. 微信钱包入口广告位 

微信钱包可以为商户小程序带来巨大流量。但虽然同为付费推广，但也只有深度

合作的企业才能有资格进入九宫格。 

33. 小程序流量主广告 

前不久，刚曝出小程序页内嵌入了流量主广告，点击之后可直接到达品牌的广告

落地页面。商家可以通过小程序投放小程序的广告了。 

34. 小游戏广告 

自小程序发布小游戏功能之后，微信中吹起了一股游戏风，跳一跳成为了朋友之

间的热议话题。微信“跳一跳”小游戏继春节与麦当劳合作推出第一个“广告”后，耐克

植入“跳一跳”，微信小游戏“跳一跳”商业化之路开始运作。 



35. 小程序【功能直达】入口(内测) 

用户在发现 - 小程序 - 搜索中输入关键词，可直接获取服务。如输入“火车票”，

可以直接跳转到“火车票服务”，还能点击“更换”自由选择同程或携程来提供服务。 

这是一个最好的时代，也是一个最坏的时代。有人选择了无视变化，得过且过；

有人选择了抱怨，躺在床上什么都不做，责怪整个社会不给他机会。而有一些人，他

们看到了社会的转变，努力赶超时代的步伐，最终自我实现！(联系 baotang2014 微

信交流)。 

 


